


• Fennopromo Oy toteutti pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja luonnontuotteiden markkinaselvityksen 
Suomessa ProAgria Itä-Suomi ry:n hallinnoimalle ProYritys Itä-Suomi –hankkeelle 15.11. – 15.12.2023.

• Markkinaselvityksen tulos: Selvitys tarjoaa tietoa pakastekuivattujen tuotteiden markkinatilanteesta sekä 
pakastekuivaukseen liittyviä innovatiivisia tuoteideoita. Selvityksen raportti toimii apuna suomalaisille 
pakastekuivattuja tuotteita valmistaville yrityksille. 

• Markkinaselvityksen sisältö: Markkinaselvityksessä vastattiin työn tilaajan esittämiin markkinatilannetta 
koskeviin kysymyksiin siltä osin ja siinä laajuudessa, kun käytettävissä oleva budjetti ja aikataulu sallivat. 
Kaikkiin kysymyksiin ei rajallisen budjetin vuoksi saatu kattavia vastauksia. Työaikaa selvityksen tekemiseen 
oli käytettävissä kolme henkilötyöpäivää.

• Tiedonkeruumetodi: Käytännön tutkimus tehtiin vierailemalla kauppaliikkeissä ja selvittämällä tuotteiden 
tarjontaa. Lisäksi haastateltiin tuotteita valmistavia, maahantuovia, jakelevia ja/tai markkinoivia yrityksiä. 
Samoin tutkittiin verkkokauppojen tarjontaa. Tutkimusta suoritettiin myös kirjallisuusselvityksenä lukemalla 
artikkeleita ja tilastoja.
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5Soul 11/2018



6Lontoo 04/2019



7New York 06/2019



8Biofach 02/2019



9Lontoo 04/2019



10Biofach 02/2020



11Fancy Food Show US 06/2019
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•

• Asiakkaan vaikea hahmottaa, mitkä jauheet ovat pakastekuivattuja, tietäjät tietävät.

• Pakastekuivattujen kysyntä on vakaata, ei juuri kasvua, myyntiä jonkin verran.

• Asiakasryhmä pääosin vanhemmat ihmiset, joille marjat tuttuja. Nuoret pitäisi saada 

kuluttamaan, mutta heidän terveystottumuksissaan olisi parantamisen varaa.

•
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• Prismassa katsottiin koneelta, että pakastekuivattujen tuotteiden myynti oli 

noin kaksi tuotetta päivässä riippumatta tuottajasta ja tuotteesta.

•
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REAL BERRY, MARJA – SUOMALAINEN 25g
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https://www.fennopromo.fi/
https://www.facebook.com/fennopromo
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